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inigung Lebenshilfe fiir Menschen mit geistiger Behinderung




Die Zeitung

Die Lebenshilfe-Zeitung (ISSN 2190-2194) informiert bundesweit Angeharige,
Freunde und Forderer geistig behinderter Menschen und versteht sich als deren
Sprachrohr. Sie erscheint viermal jahrlich in einer Auflage von mehr als 120 000
Exemplaren im Berliner Zeitungsformat. Mit Berichten, Interviews, Reportagen
und praktischen Tipps liefert sie Wissenswertes aus allen Lebensbereichen
geistig und oft auch korperlich behinderter Menschen. An behinderte Menschen
selbst richtet sich das Magazin der Lebenshilfe-Zeitung in leichter Sprache.

Die Lebenshilfe-Zeitung versteht sich als Ratgeber fiir die Angehdrigen und
Freunde der behinderten Menschen und ist durch ihre ausgeprégte Leser-Blatt-
Bindung eine erfolgversprechende Werbeplattform.

Der Herausgeber

Die Lebenshilfe-Zeitung wird von der Bundesvereinigung Lebenshilfe fiir
Menschen mit geistiger Behinderung fiir ihre Mitglieder und weitere
Interessenten herausgegeben. Die Bundesvereinigung ist ein eingetragener,
gemeinniitziger Verein, der sich in ganz Deutschland fiir das Wohl

geistig behinderter Menschen und ihrer Familien einsetzt.

Die Leser

Die Mitglieder der Lebenshilfe erhalten ihre Zeitung regelmaRig und zuverldssig
durch Posteinzelzustellung. Es sind in erster Linie die Angehdrigen der betroffe-
nen Menschen, die in der Lebenshilfe-Zeitung Informationen und Neuigkeiten fin-
den. Auch von den Fiihrungskréften und den Mitarbeitern/Mitarbeiterinnen der
bundesweit mehr als 3 000 Lebenshilfe-Einrichtungen fiir geistig behinderte
Menschen wird die Zeitung als wichtige Informationsquelle wahrgenommen.

Die Leser nutzen nicht nur die Berichterstattung, sondern nehmen auch die
Angebote der Inserenten rund um die Bediirfnisse geistig und kérperlich behin-
derter Menschen gerne auf. Dies bewirkt eine groRe Akzeptanz der Werbung und
damit eine hohe Effektivitdt der Insertionen.

Titelbild

Der Weltkongress von Inclusion International in Berlin, der 2010 von der
Bundesvereinigung Lebenshilfe mit ausgerichtet wurde, fand zeitgleich mit
der FuBball-WM in Siidafrika statt. Foto: Hans D. Beyer
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Zeitungspapierformat:

125902 Exemplare
119 742 Exemplare

Druckauflage:
Verbreitete Auflage:

Breite: 315 mm, Hohe: 470 mm
(Berliner Format)

Satzspiegel: Breite: 281 mm, Hohe: 413 mm

(5 Spalten mit je 53 mm Breite)
Erscheinungsweise: 4-mal jahrlich
Termine
Ausgabe Erscheinungs- Anzeigen- Druckunter-

termin schlusstermin lagenschluss

01/2011 14. 03. 2011 10. 02. 2011 14.02. 2011
02/2011 15. 06. 2011 11. 05. 2011 16. 05. 2011
03/2011 14.09. 2011 10. 08. 2011 12.08. 2011
04/2011 07.12. 2011 02. 1. 2011 04.11. 2011
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Preise

Private Kleinanzeigen/Stellenanzeigen

(MindestgroRe 15 mm)

Gewerbliche Anzeigen/Urlaub

Formatanzeige

Format:

1/1 Seite

1/1 Magazinseite
1/2 Seite

1/4 Seite

1/8 Seite

1/16 Seite

1/32 Seite

Farbzuschlag:

Rabatte:

Beilagen:

Agentur-Rabatt:

Druckunterlagen:

Digitale Ubermittlung:

mm-Preis = 1,40 €

mm-Preis =2,92 €

GroRe Preise
(Breite x Héhe in mm) (in Euro)
281 x 413 5988,—

224 x 280 3190,

281 x 205 2935~

110 x 280 1595,—

110 x 140 797~

110x 70 398,—

53 x 70 200,~

pro Farbe 15 % auf den Schwarz-WeiR3-Preis
(nicht rabattierfahig)

fiir Schaltungen innerhalb eines Abschlussjahres
2 Anzeigen: 3 %, 4 Anzeigen: 5%
6 Anzeigen: 10 %, 10 Anzeigen: 15 %

bis 25 g (max. Format: 297 mm x 210 mm)
65,— € zzgl. Portomehraufwand

alle Preise zzgl. MwSt.

15 % fiir Anzeigen und Beilagen
(ohne Portomehraufwand)

reproféhige Vorlagen (Fotos, CDs), Dokumente als
EPS, PDF oder TIFF gespeichert, s/w-Anzeigen und
Farbanzeigen bis 48er-Raster, Vierfarbanzeigen
miissen im CMYK-Modus angelegt sein

ISDN (0 22 02) 95 40-5 56 (Leonardo)
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1. Definitionen
1

2.

3.
4.
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Anzeigenauftrag im Sinne dieser AGB ist der Vertrag iiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbetreibenden (Auftraggeber) in einer Druckschrift oder einem sonstigen Medium zum Zwecke der Verbreitung.
Beilagenauftrag im Sinne dieser AGB ist der Vertrag liber die Beilage eines oder mehrerer vom Werbetreibenden
(Auftraggeber) zu stellenden oder aufgrund eines gesonderten Auftrages von dem Verlag (Auftragnehmer) zu erstel-
lenden Beilage zu einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

Abrufauftrag im Sinne dieser AGB ist der Auftrag tber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen, wobei der Auftrag-
geber die einzelne Anzeige jeweils gesondert abrufen kann.

Textteilanzeigen sind solche Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text oder den Rand und nicht an
andere Anzeigen angrenzen.

Il. Vertragsschluss

1.

7.
8.

. Ein Abrufauftrag ist — wenn nicht ausdriicklich etwas anderes vereinbart wird —

Ein Vertrag kommt dadurch zustande, dass der Auftraggeber einen entsprechenden Auftrag erteilt und der Verlag diesen
annimmt. Die Annahme kann auch dadurch erfolgen, dass der Auftrag innerhalb der im Auftrag genannten Frist oder, wenn
eine solche nicht bestimmt ist, innerhalb der néchsten drei Ausgaben der entsprechenden Druckschrift veréffentlicht wird.
Bestatigt der Verlag den Auftrag unter 1g eines besti ichungsdatums oder einer bestimmten
Veroffentlichungsfrist, so kommt der Vertrag entsprechend zustande, wenn nicht der Auftraggeber innerhalb einer Woche,
spatestens aber vor dem (aus den Mediadaten ersichtlichen) Anzeigenschluss des mitgeteilten Verdffentlichungstermins
widerspricht.

. Ein Beilagenauftrag kommt — auch wenn der Auftragnehmer diesen bestatigt hat — erst nach Vorlage eines Musters

der Beilage und Billigung dieses Musters durch den Aufti imer und dem t
kann entsprechend Ziffer 1 durch Ausfiihrung der Beilage erfolgen.

zustande. Die Billigung

. Auftrage, die bei Vermittlern, Agenturen oder Annahmestellen erteilt werden, bediirfen in jedem Fall der Annahme

durch den Auftragnehmer selbst.

innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln. Innerhalb dieser oder der ausdriicklich vereinbarten Frist kann der
Auftraggeber iiber die vereinbarte Anzahl hinaus zuséatzliche Anzeigen abrufen.

. Der Auftragnehmer ist berechtigt, die Verdffentlichung von Anzeigen oder Beilagen — auch nach rechtsverbindlichem

Vertragsschluss — abzulehnen, wenn deren Verdffentlichung wegen des Inhalts oder der Herkunft dem
Auftragnehmer oder dem Herausgeber des Mediums nicht zuzumuten sind. Dies gilt auch, wenn Anzeigen oder
Beilagen gegen gesetzliche, behdrdliche oder postalische Vorschriften oder die guten Sitten verstoen, insbesonde-
re auch wenn die Gefahr von Wettbewerbs- oder Urheberrechtsverstoien besteht.

Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Durch Beilagen entstehende Porto(mehr-)kosten trégt der Auftraggeber. Diese werden durch den Auftragnehmer
gesondert in Rechnung gestellt und sind im Voraus zu zahlen.

II. Abwicklung

1

v
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Fir die Aufnahme von Anzeigen oder Beilagen in bestimmte Ausgaben, bestimmte Nummern oder an bestimmten
Stellen wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass dies ausdriicklich zum zwingenden Bestandteil des Vertrages
gemacht und vom Auftragnehmer bestatigt wurde.

. Bei Rubrik-Anzeigen gewdhrleistet der Auftragnehmer die Verdffentlichung in der entsprechenden Rubrik.

Fiir die rechtzeitige und technisch verwendbare Bereitstellung des Anzeigentextes, der Anzeigenvorlage oder der Beilage
ist der Auftraggeber verantwortlich. Sind Méngel dieser Vorlagen fiir den Auftragnehmer erkennbar, so fordert er Ersatz
an.

. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichem Wunsch geliefert. In diesem Fall ist der Auftraggeber verpflichtet, den

Probeabzug unverziiglich zu priifen und etwaige Mangel oder Anderungswiinsche mitzuteilen. Erfolgt eine Riige
oder ein Anderungswunsch nicht innerhalb der mitgeteilten Frist, gilt der Probeabzug als genehmigt.

. Ist eine AnzeigengroBe nicht ausdriicklich vereinbart, so erfolgt der Abdruck in dem Anzeigeninhalt entsprechender,

tiblicher GroRe.

. Anzeigenbelege werden gemaf der Vereinbarung im Anzeigenvertrag geliefert.
. Druckvorlagen werden nur auf Anforderung zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung durch den Auftragnehmer

endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

. Die Kosten fiir die Anfertigung der Druckunterlagen (Filme, Proofs etc.) gehen zulasten des Auftraggebers. Dies gilt

auch fiir samtliche Kosten, die durch vom Auftraggeber verursachte Anderungen entstehen.

. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Werden sie innerhalb dieser Frist nicht abgeholt,

wird der Auftragnehmer sie vernichten. Ist eine postalische Weitersendung von Zuschriften ausdriicklich vereinbart, so
werden alle Zuschriften — auch wenn diese per Fax, Eilbrief oder per Einschreiben eingehen — nur per normaler Post
weitergeleitet. Der Auftragnehmer sammelt diese und leitet die Zuschriften einmal wdchentlich weiter. Der
Auftragnehmer hat das Recht, eingehende Zuschriften stichprobenweise zu &ffnen, um einen Missbrauch des
Chiffredienstes auszuschliefen.

. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung als solche nicht erkennbar sind, werden von dem Auftragnehmer deutlich

mit dem Hinweis ,Anzeige“ gekennzeichnet.

Kann ein vereinbarter Termin wegen Streik, Aussperrung, sonstigen Betriebsstorungen oder einem sonstigen Fall héherer
Gewalt nicht eingehalten werden, so ist der Auftrag zum néchstméglichen Termin auszufiihren; kann eine spétere Ausfiihrung
den Zweck nicht erreichen, kann der Auﬁraggeber den Vertrag kiindigen. Weitere Rechte stehen dem Auftraggeber nicht zu.
Ein Anspruch des wg. Ve haden oder Gewinn ist ausgeschlossen.

IV. Haftung
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. Bei isch oder miindlich at
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Der Auftragnehmer ist nicht verpflichtet, zur Verfiigung gestellte Vorlagen auf Richtigkeit zu priifen. Der
Auftragnehmer gewahrleistet die fir den belegten Titel tbliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

. Wird eine Anzeige trotz ordnungsgemaBer Vorlage fehlerhaft, unleserlich oder unvollstandig veréffentlicht, so hat

der Auftraggeber zundchst nur Anspruch auf Nachbesserung in Form der Schaltung einer Ersatzanzeige. Weist der
Auftraggeber nach, dass die Schaltung der Ersatzanzeige den Anzeigenzweck vereitelt, hat er Anspruch auf ange-
messene Minderung; dies gilt allerdings nur, wenn die Ersatzanzeige auch bei unverziiglicher Reklamation des
Auftraggebers bereits den Zweck nicht mehr hitte erfiillen kénnen.

. Bei Wiederholungs- oder Abrufanzeigen hat der Auftraggeber die erschienenen Anzeigen zu priifen und ggf. vor

Erscheinen der ndchsten Anzeige zu riigen. Kommt der Auftraggeber dieser Rigepflicht nicht nach, so kann er aus
einem wiederholten Abdruck der fehlerhaften Anzeige keine Rechte herleiten.

1 Anzeigen haftet der Auftragnehmer nicht fiir Ubermittlungs- oder
Verstandnisfehler. Diese gehen allein zulasten des Auftraggebers.

. Der Auftragnehmer haftet nicht fiir durch die Anzeige oder Beilage erfolgte RechtsverstoBe, insbesondere

Wettbewerbs- oder Urheberrechtsverletzungen. Wird der Auftragnehmer durch Dritte wegen solcher Verst6Be in
Anspruch genommen, so hat der Auftraggeber ihn von allen Anspriichen und Kosten freizustellen. Wird der
Auftragnehmer verpflichtet, eine Gegendarstellung oder Richtigstellung abzudrucken, so hat der Auftraggeber diese
auf Basis der aktuellen Anzeigenpreise zu bezahlen.

. Eine nicht unerhebliche Minderung der Auflage berechtigt den Auftraggeber lediglich zu einer angemessenen

Preisminderung. Eine
bis zu 50 ooo mehr als 20 %
50 000 bis zu 100 ooo mehr als 15 %
100 000 bis zu 500 ooo mehr als 10 %
500 000 und héher mehr als 5 % betrégt.
Die Sollauflage ist die vertraglich vereinbarte, mangels Vereinbarung in der giiltigen Preisliste angegebene Auflage.
Weitere Anspriiche sind grundsatzlich ausgeschlossen. Dies gilt jedenfalls dann, wenn der Auftragnehmer den
Auftraggeber so rechtzeitig vom Absinken der Auflage in Kenntnis gesetzt hat, dass dieser den Anzeigenauftrag
zuriicknehmen konnte.
anspriiche des Au oder Dritter werden grundsatzlich ausgeschlossen, dies gilt nicht
— bei vorsitzlich oder grob fahrldssig verursachtem Schaden,
— bei leicht fahrldssiger Verletzung wesentlicher Vertragspflichten, auch durch gesetzliche Vertreter oder
Erfull nilfen des Aufti hi insoweit haftet er nur auf den nach Art des Produkts vorhersehbaren, ver-
tragstypischen, unmittelbaren Durchschnittsschaden,
— im Falle schuldhafter Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit des Auftraggebers,
— bei arglistig verschwiegenen Mangeln und tibernommener Garantie fiir die Beschaffenheit der Ware.

ung ist nicht unerheblich, wenn sie bei einer Sollauflage von

. Ist der Auftraggeber Unternehmer, so hat er in entsprechender Anwendung der §§ 377, 378 HGB die Anzeige oder

Beilage unverziiglich nach Erhalt oder Verdffentlichung zu priifen und etwaige Méngel unverziiglich zu rtigen;
l i tichen wegen Mingeln, die er bei einer Priifung hétte erkennen kénnen,

andernfalls ist er mit Gewahr
ausgeschlossen.

V. Preise/Zahlung

1

2.
3.
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Es gelten grundsétzlich die aus der aktuellen Preisliste ersichtlichen Preise, sofern nicht im Einzelfall etwas
Abweichendes vereinbart wird.

Ist der Auftraggeber Erstkunde, so hat er fiir den Anzeigen- oder Beilagenauftrag Vorauszahlung zu leisten.
Werden te, Preisnachldsse bei Wiedert eigen oder Ahnliches vereinbart und wird die verein-
barte Menge oder Anzahl aus Griinden, die der Auftragnehmer oder seine Erfiillungsgehilfen nicht zu vertreten
haben, nicht erreicht, so hat der Auftraggeber die der tatsdchlichen Anzahl oder Menge entsprechenden Preise zu
entrichten.

. Soweit keine Vorauszahlung geleistet wurde, sind alle Rechnungsbetrége binnen acht Tagen ab Zugang der

Rechnung zu zahlen; mit Ablauf dieser Frist kommt der Auftraggeber ohne Mahnung in Verzug und schuldet den
gesetzlichen Verzugszins.

. Befindet sich der Auftraggeber mit einer oder mehreren Zahlungen in Verzug, so kann der Auftragnehmer weitere

Leistungen von Vorauszahlungen abhdngig machen. Dies gilt auch, wenn der Auftraggeber sich zwar nicht aktuell in
Verzug befindet, er jedoch in der Vergangenheit mindestens zweimal, oder mindestens einmal mehr als vier
Wochen in Verzug geraten ist.

. Werbeagenturen oder Vermittler sind verpflichtet, sich bei den Preisen gegeniiber ihren Kunden an die jeweils aktuelle

Preisliste des Auftragnehmers zu halten. Die vom Auftragnehmer gewéhrte Provision darf nicht, auch nicht teilweise
an den Kunden weitergegeben werden.

VI. Sonstiges

1
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Ist der Auftraggeber Kaufmann, eine juristische Person des 6ffentlichen Rechts oder ein 6ffentlich-rechtliches
Sondervermdgen oder hat er im Inland keinen allgemeinen Gerichtsstand, so ist der Sitz des Auftragnehmers
Erfullungsort und Gerichtsstand.

Es wird die Anwendung deutschen Rechts vereinbart.

. Sollten eine oder mehrere Bestimmungen dieser AGB unwirksam sein oder werden, so bleiben die iibrigen

Regelungen bestehen.



